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Notre histoire



Les débuts

Une aventure humaine
qui a commencé
il y a plus de 10 ans.

En 2008, alors qu'il travaillait Universal
Musique, et cherchait vainement un bon
parolier pour une de ses artistes, Gré-
gory Nicolaidis a lancé un concours en
invitant les internautes et les auteurs en
ligne.

Lidée a alors lentement fait son chemin
:"Je me suis rendu compte qu'il n'y avait
pas vraiment de plateforme communau-
taire dédiées aux auteurs en ligne. Il fallait
donc créer un réseau social sur lequel on
leur permettrait de s'exprimer, de les parta-
ger, de parler entre eux”.
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En 2009, il crée WeLoveWords, le lieu
de rencontre qui manquait aux auteurs
mais aussi et surtout aux industries
créatives en manque de talents.

Rapidement sollicité par les marques et
maisons d'édition, WeLoveWords lan-
ca de nombreux concours : I'Occitane,
Canal +, Flammarion, BlaBlaCar, Institut
Pasteur...

weewords

J

. youlovewords

20 000 plumes créatives et

70 000 textes échangés plus tard,
YouLoveWords est né pour mettre
en relation les marques avec
ces talents créatifs du quotidien.




Evénements clés

La premiére communauté Lévée de fond
créative en ligne La société pivote afin de
Grégory Nicolaidis, lancer YouLoveWords,

notre fondateur, sa société de production
crée WeLoveWords.com. de contenus

Organisation
de concours littéraires
Le journal Le Monde nous
présente comme
le «Youtube des auteurs»,
rien que ¢a !
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Lancement d’une plateforme
de production
Le contexte nous pousse
a proposer de nouveaux produits,
a nous réinventer

Nous passions la barre
du million d’euros de CA
Nous accompagnons
de tres belles marques
comme Loccitane en Provence
ou encore Volkswagen

Hollywords ouvres
ses portes
Le lieu dédié au Content
Marketing et a la créativité
des marques




Nos équipes
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Production
Sales
Marketing
Direction

Office et Finance

Répartition des collaborateurs

I 40%

— 30%

+40 collaborateurs
complémentaires

Notre équipe, pilotée par notre CEO
& fondateur est structurée en 4
départements : Sales, Marketing,
Production, Office & Finance.

Une équipe de direction 5 étoiles
s'occupe de piloter chaque
département : CEOQ, CRO, CMO, COO !




Nos équipes
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Chez les Sales, on identifie au
quotidien des belles marques a qui
proposer des recommandations
adaptées a leurs besoins et objectifs.
Ce sont des accros au gong, qu'ils font
retentir a chaque nouveau deal signé !

Dans I'équipe Production, on retrouve
nos Content Strategists : des vrais
chefs d'orchestre qui coordonnent les
projets de nos clients avec l'aide de
notre Talent Manager, en charge de

la détection des meilleurs freelances
experts et créatifs du marché.

Coté Marketing, aka "la marketeam”,
on produit et diffuse a nos clients et
prospects les meilleurs contenus sur
le Content Marketing pour les faire
monter en compétences (articles,
ebooks, podcasts, académie, etc).

YouLoveWords ne serait pas ce qu'elle est aujourd’hui
sans les équipes Office & Finance, a la fois garantes de
notre bien étre, de notre bon fonctionnement et de notre
rentabilité !




Nos équipes

YoulLoveWords en 2022,
c'est +40 collaborateurs
passionés.

Parité Age moyen

? 50% 30 ans

3 50%




Nos clients

’

amazon S + de 150 clients en
France et l'infternational
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Notre vision

Comment continuer d'’échanger et d'apprendre
ensemble, dans un contexte ou les interactions
physiques semblent de moins en moins
évidentes ?

En produisant des contenus qui placent I'humain
au centre et en concevant des histoires utiles et
originales qui nous rapprochent et suscitent un
intérét.




Culture d'entreprise
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YouloveWords, c'est ...

une aventure, une équipe, un état d'esprit. C'est courir a la fois un
marathon et des sprints, viser grand en gardant les pieds sur terre,
avoir 'obsession de la satisfaction de nos clients mais aussi de
nos collaborateurs.

C'est travailler dur, s'amuser beaucoup et permettre a toutes les
personnes qu’on recrute d’exprimer leur potentiel.

C'est se tirer vers le haut et se soutenir dans 'atteinte de nos
objectifs communs, miser sur l'intelligence collective et le talent
individuel.

C'est transformer nos défis en opportunités, aimer la diversité,
parler plusieurs langues, favoriser la créativité, imaginer un modeéle
a la fois épanouissant et rentable pour tous.




Valeurs
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Nos valeurs

@> Curiosité
«Sors de ta zone »

Nous produisons plusieurs milliers de contenus
par an et essayons, a chaque fois, de créer un
impact. Il y a une part de nous dans chacun de nos
articles, de nos vidéos ou encore de nos podcasts
clients.

@ Excellence

« Forza !»
Forza, c'est le point levé. C'est refuser la défaite.
C'est donner le meilleur et viser I'excellence.
C'est un mot qui s'accompagne souvent d'un clin

d'oeil complice comme pour ne jamais oublier que
I'avenir est a nous et que rien ne peut nous arréter.

Communication
«Et toi ?»

Chaque avis compte. Nous défendons l'intelli-
gence collective et favorisons la communication
bienveillante, spontanée mais aussi structurée.
On se dit les choses et c'est ce qui nous permet
d’'avancer dans les meilleures conditions.

% Persévérance
«Courage, ne lache rien»

Notre quotidien : trouver des solutions a des
problemes.

Notre constat : on y arrive systématiquement.
Notre adn : ne rien lacher, jamais.

Alors oui, trés souvent nous nous encourageons,
nous nous entraidons, parfois nous séchons nos
larmes ensemble, souvent nous fétons nos
victoires ensemble chez Milou.




Constat

Une mauvaise O
connaissance

conensssovsates [ La relation
7 des presiatalres traditionnelle entre

) Un manque

de ressources agence ef annonceur
expertes et creatives - = =
02 aiatclaquaiedes € CAtteint ses limites

contenus vers le bas.

Un manque ()
de méthodologie
qui a pénalisé les
marques et limité
leurs résultats.
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Enjeux clients

Notoriété Engagement

J Vous souhaitez faire connaitre votre marque Vous voulez faire réagir vos clients et les
a son lancement. engager sur les réseaux sociaux.

\/ Médiatiser un nouveau produit aupres d’'une Renforcer votre marque employeur avec
audience prédéfinie. des contenus impactants.

\/ Etre top of mind auprés de vos clients Maintenir un bon niveau de conversation
actuels et de vos prospects. avec vos utilisateurs.

Conversion

J Vous souhaitez générer du business via
vos différents supports.

J Lancer une stratégie de contenus SEO
performante pour étre visible dans Google.

J Renforcer votre stratégie inbound avec des
articles, webinars, livres blancs.
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Mission
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Notre mission

Outiller les marques et imaginer un modeéle qui
leur permette de partager au mieux leur expertise,
leur créativité et leur singularité. Les aider a
divertir, éduquer ou encore transmettre leurs
connaissances a leurs cibles, a travers les bons
messages et les bons canaux.




Engagements RSE
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Labellisé RSE

* & A

Positive
workplace

Le label RSE Made in France

Nos engagements

YouLoveWords est labellisé auprés du Label Positive Workplace.
La RSE est au coeur de nos engagements mais aussi des préoccupations

et besoins de nos clients.

Pour cela, YouLoveWords s'engage sur plusieurs axes :

< Bien &tre au travail : accompagnement individuel de chaque employé
< Parité : 50% de collaborateurs femmes et hommes

< Action environnemental : réalisation d'une clean walk par mois

J Impact Carbone : optimisation de notre bilan carbone réalisé avec Sami
< Ecoresponsabilité du digital : création d'une charte sur I'éco-conception







Stratégie Marketing

Lobjectif du Marketing est de soutenir la croissance de YouLoveWords. Pour cela nous intervenons a toutes les étapes du funnel
de vente.

D O

Awarness Considération

Faire connaitre notre marque : Faire aimer notre marque :

Augmenter le trafic sur le site web Développer l'identité visuelle et
Etre présent dans les médias graphique

Augmenter nos abonnés sur les réseaux Proposer des contenus de qualité
sociaux Animer notre communauté

Etre présent lors des événements du Organiser des évenements
secteur
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Conversion

Convaincre de travailler avec nous :

Mettre en avant les productions
YoulLoveWords

Etre présent lors de 'act d'achat de
nos clients

Réaliser des interviews client
Outiller le service commercial




Les messages clés

Nous sommes leader
du Content Marketing

Performance & Stratégie

— Travailler avec nous,
c'est prendre un temps d'avance
sur vos concurrents

Nous collaborons avec des
marques ambitieuses qui
souhaitent révolutionner leur
secteur.
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Nous sommes
des producteurs
de contenus

Créativité & Originalité

— Nous essayons de comprendre

le contexte de nos clients et de
faire ressortir la créativité des
équipes.

Avec plus de 10 ans d'expérience
dans la production de contenus,
nos Content Strategists vous
aident a collaborer avec les
meilleurs talents créatifs du
marché.

Nous sommes
I'extension
de vos équipes

Méthologie & Professionnalisme

— Travailler avec YouLoveWords,

c'est bénéficier de plus de 10 ans
d’'expertise sur la production de
contenus.

Nous travaillons d'égaux a égaux
avec nos clients.




Territoires d'expressions

Créativité

Business

Content Marketing

Enjeux de demain

N

Talents |




Ton de voix

Expert Innovant

Notre motivation, faire monter en compétence nos clients. Nous sommes passionnés par les sujets d'avenir, et nous
Nous donnons notre avis pour les aider a atteindre leurs les abordons avec enthousiasme.
objectifs business. Exemple : Décryptage sur le Metavers

)

Bienveillant Engagés

Chaleureux mais professionels, nous sommes l'extension de Concernés par les grands enjeux du 21éme siéecle, nous
VoS équipes. essayons de prendre position de et faire bouger les choses.
Exemple : Ebook
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Ton de voix

% Exemples d'application

Ebook, banniére, article, news

@ youlovewords semtien  ciients  prcing  iog  Mellywords  do suls restance Prendre rendez-vous

Article

Comment créer un
podcast en 2022 ?
(Guide complet)

Apprenez a créer votre podcast de A & Z : format, matériel,
logiciels, promotion, monétisation et le secret pour
rentabiliser son podcast au maximum !

42 mir

So connecter

Vous ne devriez plus
rougir de vos contenus

YoulLoveWords
Youl oveWords, solution leader du Content Marketing.
Services de publicité - Paris, lle-de-France - 6194 abonnés
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Décryptage

NFT:*
quel impact sur
votre stratégie
de contenu >

e

>

Cette semaine nous nous attaguons 3 un sujet d'actualite : les NFTs.

Essayons ensemble de comprendre quel Impact cetre nouvele technologle aura sur

nos métiers.

Qu'est-ce que c'est ?

Un NFT est un certificat de propriété. Il indique que vous &tes le seul et unigue
propriétaire dun bien digital.

Un peus comme le numéro de série d'une montre de luxe.

Le bien peut étre une image (jpeg), un gif (.gif), une vidéo (.mov), une chanson
(mp3)...

Ce certificat est stocké dans une blockchain qui garantie que ce bien vous
appartient sans avoir & passer par une autorité tierce.

Une blockchain, ou chaine de blocs, est une base de données, qui conserve

"historig lions et qui les partagent tous | \br A

creuser si ga vous intéresse.

Lorsque vous achetez un NFT, vous avec donc la propriété d'un bien numérique. Et
le certificat n'est pas déposé a IINPI, mais sur une blockchain accessible en ligne.

Lorsque vous achetez un NFT, vous avec donc la propriété d'un bien numérique. Et
le ceriifical n'est pas déposé a INPI, mais sur une blockshain accessiale en ligne,

Qu'est-ce que ca change ?

Gette ouvre plusieurs

— Garanir que cst objet digital est unique et vous appartient (= un brevet &
NP

» Pouveir behanger ce bien tout &n conservant son historique et donc Mdertits
de san créateur (= un coak barrs)

» Ne dépencre d'aucune auterité fierce et donc simplifier les démarches (=
Intemet).

Toutes les applications da la blockchain sont déja possiblas dans Féconomie réelle,

Cest sa fisbilité el 55 mise en réseau qui esl remarquable.

S vous sauhaltez avolr fa proprgts d'un loga vous devez contacter IINPY, quf
wénifiers qu'l vous apparticnt et qui vous accompagnera dans la procédure

de dépdit. S vous seuhaliez maintenant e venole, il vous fatdra faire une cassian
de margus... Gomptez § mofs minfmum. Gréer un NFT 8t [o vendre ne prendr pas
plus de & minutes, méme avec un ord qui rame.




Charte graphique



% Zone de respiration et taille minimum

La zone de respiration est égale au diamétre du cercle bleu

Print : 3cm min
Web : 200 px min

— Déclinaison en couleurs

Les formes du coeur sont espacés et sont de la méme couleur

')) youlovewords ‘))

Bibliothéque logos
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Logo de I'Academy

% YoulLoveWords Academy % Déclinaison de couleurs

youlovewords Rl Loulovevords
academy

youlovewords
% academy

— Icénes et illustration

b

Bibliothéque logos
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Couleurs

% Couleurs primaires % Couleurs secondaires

— Couleurs d’accentuation

BLEU KLEIN VERT AQUA JAUNE VIF ROSE PALE BLEU MEDIUM YLW CORAIL
#3458F6 #38F5CF #FFE156 #3458F6 #43CAF9 #F9AO07D
R:52 R:56 R: 255 R: 255 R 67 R 249

V:88 V:245 V:225 V:181 V 202 V 160
B: 246 B: 207 B:86 B: 206 B 249 B 125

PETROLE GRIS CLAIR
#43CAF9 #F9AO07D
R:30 R: 247

V:30 V: 247
B:30 B : 247

Bibliothéque couleurs
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Typographies

— Exemple d'application

Page d'ebook

XN chapitre 2 - Le Content marketing appliqué a Iimmobilier

Les atouts des
acteurs du secteur
de Pimmobilier ﬁ a ITC Avant Garde Gothic LT

9 Titres et mise en exergue (noir ou bleu)

> Soustitres (noir) ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgqrstuvwxyz

1234567890

Un processus d’achat long
et multicanal

Roboto bold 70
! Lavis de Bertrand Girard, Industry
jours, c’est le temps moyen manager «Immobilier» chez Google

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ qui s’écoule entre le début france :

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz .e' la cq'.‘cmsmn d,m:' projet Dans l'immobilier, le parcours
1234567890 immobilier, en BtoC. GG d'achat est extrémement

dense avec de nombreuses

~ YZ interactions physiques et
digitales. Ainsi, les possibilités de
ruptures de ce parcours sont multiples.
plus de temps en BtoB.

En moyenne, I'internaute en quéte d'un
achat immobilier ou d'une location

consulte 22 pages web par jour durant D'ou la nécessité, encore, de batir une

% Chiffres, symboles et mots-clé avec ombre po"ée bleue / son parcours. expérience prospects et clients globale et .
fluide, entre les interactions en présentiel % Corps de texte (noir)

et les différents canaux digitaux.

ITc Ava ni Ga rd e Goth i c LT Cependant, demain, la digitalisation du
parcours pourrait bien étre totalement t
digitalisée, a l'instar du promoteur R b g I
Cogedim, qui a profité du confinement o 0 O re u a r
pour développer et proposer une

01102103 07} 1[0

depuis le 1 contact jusqu'a la signature ABCDEFG H |J KLM NOPQRSTUVWXYZ

dématérialisée de I'acte, pour les clients

quile souhaitent. abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
@ dog % @ g @ & B @ @ | Ette Hew Tchrolagis 1234567890

Bibliothéque typos
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lllustrations tricolores

% lllustrations isométriques tricolores

Bleu Klein + Vert Aqua + Jaune vif

Contour bleu 1 pt.

Les illustrations peuvent représenter des scénes de vie ou de travail, mettant
en scene des personnages dans des envrionnements et décors spécifiques,

des personnages seuls interagissant avec des objets, ou encore des objets ou
compositions d'objets seuls.

% Exemples d'application

Couverture d'ebook, page pillar du site web

Ebook

Construisez

votre forteresse
de contenus SEO !

Vous ne devriez plus
rougir de vos
contenus

Coeur du logo Personnages intéragissant AW Ph e
YoulLoveWords flottant avec des objets T < oo oo | 5

vineids | @ Qaircal ILVMH

Prétace par
Jean-Bapliste Alarcon,
Consultant SEO & Content Marketing

Objets seuls ou Scenes de vie, décors et
compositions d'objets ambiances

Bibliothéque illustrations
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lllustrations bicolores

% lllustrations isométriques bicolores

Bleu Klein + Vert Aqua
Contour bleu 1 pt.

% Exemple d'application

Articles du blog du site web

@ youlovewords sewion  cuems  pricing

Article

) Comment créer un
Scenes de vie, décors et Objets seuls ou s 7 podcast en 2022 ?
ambiances compositions d'objets Q 9 (Guide complet)

Apprenez a créer votre podcast de A & Z : format, matériel,
logiciels, promotion, monétisation et le secret pour
rentabiliser son podcast au maximum !

42 min

Coeur du logo Personnages intéragissant
YouLoveWords flottant avec des objets

Bibliothéque illustrations
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y <22 &

= Q2

Bibliothéque pictogrammes | >

SHEVIC

vif

=]

Vert Aqua + Jaune

tour bleu 1 pt

~ 2 3y Y
0 IS IR

>
(]
—
=]
o

Bleu KI

—  Pictogrammes tricolores
C

Pictogrammes tricolores




Pictogrammes filaires

— Pictogrammes bleus

Bleu Klein
Contour bleu 1 pt.

% Exemples d'application

Vidéo Audio

Communication /' Molion design V podast

«Et f0i ?» v Interview ' Voix off

~/ Stop motion /' Sound design
a pte. Nous défendons +/ Corporate V/ Jdingle

favorisons la communication bienveillante, spontanée mais aussi / stories /' Pubradio

structurée. On se dit les choses et c'est ce qui nous permet /' storytelling V/ Interview

d'avancer dans les meilleures conditions.

Pictogramme Pictogramme au dessus
' a droite du texte du texte, ferré a gauche

% Déclinaison des pictogrammes

Bleu Klein + Vert Aqua + Jaune vif ou Rose pale

Contour bleu 1 pt. % Exemples d'application

@9 /N\d's up g,@

Commencer Ad's up Consulting est un cabinet

de conseil en performances
Posez les bases de digitales, ultra spécialisé en
votre stratégie de Content stratégie SEA, Social Ads, SEO &
Marketing et testez Display Programmatique.
de premiers contenus

Gommettes rondes pour Gommettes
pictogrammes centrés férrées a gauche

Bibliothéque pictogrammes
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Eléments graphiques

— Habillage — Mise en exergue

tache\j:et:teacouu;efzs;fll;relsisf bord Encadré Bleu Klein Ombre avec 10% d'opacité, Encadré bleu
q 20 pt 0mm de distance, taille entre 7et 10 mm  avec ombre portée bleue décalée de 1 pt
selon la taille de I'encart Contour Bleu Klein 1 pt

— Exemples d'application

Activation / diffusion

. Plezi est le logiciel de marketing
We are Champions automation B2B. Il s'adresse aux
of the Words entreprises qui souhaitent
VouLoveWords estune avrture humaine quia commencé automatiser leur stratégie

ity aplus de 10 ans. ette histoire nous Favons cite d'inbound marketing.

avec des gens passiomnés, uilssojent nvestiseurs,

freelances, collaborateurs ou encore clients. Imaginons la
sulte ensemble !

Voir tous nos
partenaires

taches de couleurs sur les coins
Vert aqua + Jaune vif
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Photographies

— Photos détourées

% Exemples d'application

Posts réseaux sociaux et page site web

m Inscrivez-vous !

Content Talk

Comment faire du Content Edouard Detaille Gregory Nicolaidis
Marketing dans le secteur Expert Immobilier CEO YouLoveWords

.l J ¢ ‘ de limmobilier ?
‘ \‘ l { I Jeudi 1° juillet
10h-11h <>
Equipe Client ) ¢

David Laventure Romain Tanneau
Responsable Pole Growth Marketing
Parcours Client, Data, YouLoveWords

. youlovewords Design - VINCI Immobilier

% Photos déclinées sur fond de couleur

Erégarr nim Peongals Laviar
Hicoloidls Brannar
ren

2 L A

Bibliothéque photos
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9 Exemples d'application

Ebook

Conseils de pros

Découvrez notre Love Story avec AirCall
Leurs conseils pour réaliser une Content Factory Internationale

5 Donner ENORMEMENT d’informations et de contexte sur les
ath N produits/services aux prestataires SEO afin de gagner du
ubspotusercontentO0.net temps sur les futurs briefs.

- Prendre beaucoup de femps & rédiger un bon brief pour les

O qircall ) gt rédacteurs.
o e
o

Tripler la production
de contenus
a Pinternational
: ‘ # thubspotusercontento net
s Qaircall P
Tripler I'q production

i de contenus
Construisez votre o
forteresse de !
chiftes contenus SEO

e, Gt

| Notre histoire en 3

‘q’? Apprenez & construire votre
stratégie de contenus SEO
pour convertir vos visiteurs en

clients.

Déja + 1 800 1éléchargements
'

#@infoyoulovewords.com ()

@ m ©

\__— )

Bibliothéque mockup
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Brand book

Macbook

( QP rouicvevords ot sixin by Pttt bug o rns

Vous ne devriez
plus rougir de
vos contenus.

o e s St oot
e—

sisoer oo | >

amazon @ Guwwr @B

— Exemple d'application

Posts réseaux sociaux

Nouvel article

Jour 1 : Podcast

[R—. . == [

Almpllﬂez vas podcasts
éditoriaux - Jour 1
Conteni Wesak 2022

Q) voulovawonds

Bibliothéque mockup




Mockup

—  Livre blanc

Brand book

Les canaux of formats
par éfape du parcour

01 R

Attiror Convertir

Uy 043
o e

Selon que votre objectil

sur quel levier investir
grande partie
de vos efforls.

Voyons matenant on st com

— Exemples d'application

Posts réseaux sociaux et ebook

du Content
Marketing
de Pimmobilier

Télécharger

@ youlovewords

W

Un processus de production en
4 étapes

) 9!
(—d— o U
Eude  Slectiondutalent  Conception  Production

statégique  en charge dela flon  de contenus
eninteme et rédaction articles et lvre blanc.
en exteme aditorale

Notre contenu coup de casur
Livre Blanc : la restauration face a la
crise sanitaire. Focus sur un secteur en
pleine mutation

Notre contenu coup de coeur est fun

(B0 cotrintrion
) st

procuit pour Carniato. I #agit du lvre

problématiques ices au
o contons st - contenu. Ga s fait toutseul
& contenu sadresse aux restaurateurs P

talens en France. I fait le point sur s

Fimpact du Covid sur ce secteur et sur

les solutions & mettre en place. Plorpacio Colucel,
Responsable
Marketing & Achat,
Camlato

sanitaie”

ivousmetes dnctélacommnication vous riequez de
Pk utamps
Diothe ke e
o doscnterus do mouvals qualt via des rtours biciés
Coealer dos ot 160 ancrlsant cférents projts

equpes.

Lrsus nousparions do talents nous parions do tous les crdatfe
vk vous devre i appol pout crder s contenus
ashstes, moton designers, tc.

ke
oty ot s o/t tout deiendia it ingéol:

sl s rempiesps i aun andais a sor de o
Sk




Guidelines Web (Desktop)

czEmee HT * 66 PX - - Titre

H2 : 53 px - Titre de chapitre

H3 : 42 px - Sous-fitre
H4 : 33 px - Sous-titre de chapiire

7 sserecetede Corps de texte - 26 px

% Taille de la typographie des étiquettes
33 px

% Espacements entre blocs s Hlet H2 : 80 px
s H3 et H4 : 45 px
p s de texte et blocs : 80 px
ntr H2t orps de texte : 60 px




Guidelines Social Media - Story Instagram

Typographie a utiliser : Stickers a disposition :
la MODERNE (la 1ére dans les suggestions

sur Instagram) ; % \/ '

Enjeux de demain Content Marketing | Créativité
YouloveWords

youlovewords
ﬁ youlovewords ' youlovewords

MODERNE
YOULOVEWORDS

YouLoveWords

YouLoveWords

Youl.ove Words

YOULOVEWORDS
YouLove Words

Brand book




